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Wir sind
Innovationssystemarchitekten

 flr produzierende
Unternehmen

» fir Wertschopfungsnetzwerke c h a n ce n ‘

* flir regionale
Wirtschaftsraume

und Briickenbauer in Zukunfts-
und Wachstumsmarkte
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o Unser Blick auf den Gebaudebegrunungsmarkt

bezogen auf DACH Region

it IR I
(intensiv)
Dachbegriinung! Zunehmende
(extensiv) Wettbewerbsintensitit

Farning begriinung | Innovationsdynamik

Plant Urban Gardening
Factories

Wirksame
Marktkommunikation

" Fassadenbegriinung (, living 8
Entste\wgg Wachstum Reife Alter

Quelle: Figene Darstellung auf Basls zahlrelcher Expertenmelnungen

~ Indoor Garder

Neue
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6 Unser Blick auf den Gebaudebegrunungsmarkt

Luxus

Hochpreisige Leucht- Segment
Gebaudebe- turmprojekte
grunungen

Das ,,Green
Statement”
Segment

Mittelpreisige
Gebaudebe-

grunungen Q S /Privatkunden
Segment

Niedrigpreisigg
Gebaudebe-
griunungen

Preisorientierung

in der Kaufentscheidung Wertorientierung
in der Kaufentscheidung
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o Drei Schritte zur wirksamen Marktkommunikation

" Kompo-
nenten- Tech-

anbieter nische
Planer

System-
anbieter

Land-
schafts-
Planer

Kundenbediirfnisanalyse

Bautrager

©http://content.instantoffices.com

Stakeholder- und
Marktarchitektur-
analyse

* Bauherren g

Bauaus-
fliihrende Garten-/

Landschafts-
bauer
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geber / EU

Gebaude-
benutzer

Gartner/
Dach-
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Q Trendanalyse

Die wirkungsstarksten Megatrends fiir den Gebaudebegriinungsmarkt sind

Urbanisierung Neo-Okologie Gesundheit

Trends liefern Begriindungen fiir das unternehmerische Handeln zur Bewaltigung

des Wandels und Ansatzpunkte fiir die Verdeutlichung der eigenen Losungsbeitrage

Wachsende Stadte Corporate Social Responsibility Work-life Balancing
zur Wahrnehmung gesamthafter

Unternehmensverantwortung Erndhrungs- und
GesundheitsbewuRtsein

Stadtentwicklungskonzepte -
Smart, Resilent and Ecological

Nachhaltigkeit als zunehmend

bedeutender Wirtschaftsfaktor Selbstversorgung &
Regionalitat

Urban Countrification

New Urban Living Concepts _ _
Social Business
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Q Stakeholderanalyse

Proaktive
Marktbeeinflusser

Wichtige

Meinungsbildner

Wirksame Marktkommunikation geht aktiv auf die unterschiedlichen Stakeholder,

ihre Rollen und Nutzenperspektiven ein

System- |
anbieter Architekten
| Early Adopter

Land- g Entscheider
schafts-

Bauaus- Nachfrager
Markttreiber fiihrende Garten-/

Landschafts-
bauer Gartner/

Dach-
gartner
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9 Marktarchitekturanalyse

Strategis
che
Neue Partner-

Marktteilnehmer schaften

p F&E Vorwarts-
Kooperationen m : integration

Wirksame Marktkommunikation startet bei der eigenen Kunden —
Lieferantenschnittstelle in der Wertschopfungskette,
schlieBt aber Entwicklungen im Gesamtmarkt mit ein, um
Alleinstellungsmerkmale richtig zu positionieren

Ruckwarts-
integration

Machtverteilung in der
Wertschopfungskette
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Q Kundenbedurfnisanalyse

iy
Sl‘l‘atlves
. €fsp;

The Value Proposition Canvas - Sbig/
" Systemanbieter | Luxusimmobilien-
Value Proposition i Customer Segment )

Luxusbegriinung entwickler

I P ——

Wertsteigerungshebel mit
geringer Investitionshéhe

/

Customizing auf Gains

Nachhaltigkeit als
Wertpositionierung

Gain Creators

Um Kundennutzen glaubhaft vermitteln zu kénnen,
muss man tief in die Bediirfniswelt seiner Kunden eintauchen

den gesamten Geschaftsprozess =

ometrendesign:com/ (Zelt, QualltatsansprUChe,) 3. ..

Wartung, Pflege und

Instandhaltung

Pain Relievers _ Pains
b Zusatzliche -~ Komplexe Bauabwicklung
Begrit- .usten NS

Herausforderndes Klientel iber [ elten bieten

@ Strategyzer
COPYRIGHT: Strategyzer AG .
Tho makors of Business Mool Conarabion and Stratogyror strategyzer.com
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Zielgruppenspezifische Kommunikation von Kosten-
/Nutzenperspektiven

Angesichts der Vielfalt der Argumente braucht es

ZIELGRUPPENSPEZIFISCH aufbereitete Informationen
auf Basis real belegbarer und quantifizierbarer Kosten / Nutzenbetrachtungen




o Das Luxussegment

ns

1,2 Mio Millionare in Deutschland Quadratmeterpreise fur stadtische
80.000 Millionare in Osterreich Luxusimmobilien ab 10.000 €/m?
Jahresnettohaushaltseinkommen ' 2 Wohnflache ab 2 Mio €

uber € 200.000 —LL G R

[ERiE il Preis einer exklusiven 150 m?
Motive und Bedurfnisse von _ Dachgartenanlage ~ € 75.000
Luxusimmobilienbesitzern - lJahrllche Pflegekosten =€ 2. 500

- Privatsphare o segment
— - Exklusives Lebensgefiihl
- Reprasentation
& - Fitness und Gesundheit
- Ausgefallenes Hobby

' Positionierungschance im
[[|[{MMMFTT  internationalen Luxussegment

Ekuu5|ve Gebaudebegrunungslosungen - ein MUST HAVE fur stadtische
Luxusimmobilien und zeit- und standesgemalies Wohnen

Tl o I ',‘ '-';. - .
w:exklt§ivammobilieR-berli
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o Marktkommunikation im Premiumsegment
2017: Wachstumsunternehmen mit 2006: Patent fiir ein neues
starker Markenpositionierung Kochfeldabzugssystem
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o Das Green Statement Segment

+ N il 1'1..
R e e REY RS © ~ ol

Das Thema Nachhaltlg Wirtschaften
s ist mittlerweile zu einem
Mainstream-Thema moderner
" | Unternehmensfiihrung geworden

Tl v
Begriinungslésungen Ilefern
1 messbare Beitrage zur Umsetzung
Jd von CSR-Strategien (Reduktion des

Energieverbrauchs, Verbesserung von

Arbeltsbedmgungen Kllmaschutz)
: ; —-—-—-—_.;..E.im o
TR e ._‘" ﬂ .
Innenraum- und Aullenraumbegriinung — Rentable Investitionen fir nachhaltlgen
Unternehmenserfolg und S|chtbare Zeichen glaubwurdlger Unternehmensethlk

| Erfolgreiche Corporate Social
Responsibility Strategien minden in
operativen MalBnahmen und
messbaren Erfolgen in 6konomischer,
| sozialer und 6kologischer Hinsicht
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o Das Green Statement Segment

Umweltmanagement
Energie- Emissions-
effizienz reduktion

VerknlUpfungen mit anderen Marktteilnehmern in der Nachhaltigkeitswirtschaft

bieten bedeutende Hebel fur die Marktkommunikation

lokale
‘tachafts-

ung
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o Leuchtturmprojekte und Ausschreibungssegment

The
chasm
Helative %% -
of Politik / Gesetz-
customers gebung

ry
Leucht- Ii}rs.'f
Innovators, R

technology FYIAY’ pr
enthusiasts
——
A - - — e
B - ..‘. ....
Customers want Customers want
technology solutions
and perormance and convansenca

Die Uberwindung der Kluft zwischen Vorzeigeprojekten mit Innovatoren und

breitenmarkttauglichen Losungen fiir pragmatische und konservative
Marktteilnehmer zu lberbriicken, benotigt einen Shift in der Marktbearbeitung




o Leuchtturmprojekte und Ausschreibungssegment

Das Uberwinden der Kluft zwischen innovationsfreudigen und konservativen
Marktteilnehmern in griine Infrastruktur erfordert

Mutige

S Menschen

turm- BNG!
projekte ; Politische

Rahmen-
programme

Standards & Normen =

Innovationen zur
Kostensenkung
und einen Iangen Atem in der Marktkommumkatlon m|t Fokus auf Langlebigkeit,

=/ LC A1l l'l‘ < U ,A>.‘A KUl E I



Herzlichen Dank
fur lhre Aufmerksamkeit!

= Consulting
Management
Research

Innovation - Management - Group
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